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ANIMATION, PROMOTION DES 

MARCHÉS ET POLITIQUE MARKETING 

ET COMMERCIALE
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STRATÉGIE GLOBALE 

POUR LA PROMOTION DES MARCHÉS DE SAINT-MAUR
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FÊTE DES MÈRES

Description :

Marché La Pie : Organiser une distribution de fleurs sur le marché 

Marché Diderot : Organiser une tombola pour faire gagner des sacs 

isothermes format lunch box

Objectifs :

Offrir des cadeaux pour les mamans

Organiser un jeu participatif et ludique

Format/durée : Distribution de cadeaux de 9h à 13h (La Pie) et tirage au 

sort à 12h par une hôtesse (Diderot)

A partir de 1 720 € HT

Les fleurs utilisées pour la distribution seront des 

fleurs de saison locales provenant d'un fleuriste

partenaire.

Marché La Pie
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PROGRAMME ANNUEL D’ANIMATIONS 



Communication

Création contenu

Réel - Vidéo courte et 

dynamique de 30 sec de

l'évènement avec extraits 

des animations et des

participants

Budget estimé : 300 € HT

Article

Rédaction d'article sur le 

site web du Groupe

Dadoun et de Mon 

Panier du Marché + 

relais Linkedin

Budget estimé : 100 € HT

4



HALLOWEEN A partir de 2 800 € HT

Description :

Marchés du Parc et Champignol : Atelier maqu i l l a g e pour les en f ants et 

l e s commerçant s

Marché de La Pie, des Muriers, du Vieux-Saint-Maur, Diderot :

Dégustat ion de bonbons

Objectifs :

Créer un univers m a g i q u e et thémat ique

Organiser un évènement fédérateur

Format/durée :

Atelier maquillage : 8h - 9h pour les commerçan t s et 9h -12h pour les 

en f ants (1 maqu i l l eu se sur ch aque marché)

Distribution bonbons : Organ i sée par les commerçan t s de 9h à 13h

Date : Du Vendred i 25 au Dimanche 27 Octobre 2024 inc lus
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Communication

Créat ion c o n t e n u

Rée l - V idéo courte et 

d y n a m i q u e d e 30 s e c de

l ' é vènemen t a v e c extraits 

d e s an imat ions et des

part ic ipants

Budget estimé : 300 € HT

C a m p a g n e

C a m p a g n e de trafic 

auprès d 'une cib le

loca l e a v e c redirection 

vers le site w e b de la

vi l le

Budget estimé : 200 € HT
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BEAUJOLAIS NOUVEAU

Description :

Marchés du Parc et Champignol : Organiser un jeu de la roue a ve c des  

boute i l l es de beau jo l a i s à remporter

Objectifs :

Partager un moment fest i f entre commerçan t s et cl ients 

Fêter l 'arrivée du Beaujo la i s

Format/durée :

Jeu de la roue - Tickets bons pour un tour distr ibués par l es commerçant s  

et l e s c l ients tentent de remporter une boute i l l e sur le s tand décoré et 

an imé par une hôtesse

Date : Du Vendred i 22 au  D imanche 24 Novembre  2024 inc lus

A partir de 2 000 € HT
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Communication

Créat ion c o n t e n u

Rée l - V idéo courte et 

d y n a m i q u e d e 30 s e c de

l ' é vènemen t a v e c extraits 

d e s an imat ions et des

part ic ipants

Budget estimé : 300 € HT

Art ic le

Rédact ion d'art ic le sur le 

site w e b du Groupe

Dadoun et de Mon 

Panier du Marché +

rela is L inkedin

Budget estimé : 100 € HT
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NOËL A partir de 4 169 € HT

Description :

Marchés du Parc et de Champignol :

Faire venir un père Noel et son lutin pour pose photo

Marché Champignol :

Organiser un atel ier seconde vie de jouets "Toy story" a ve c l ' intervention de  

profess ionne ls - Le s jouets seront remis à une assoc iat ion loca le

Marché de La Pie, des Mûriers, du Vieux-Saint-Maur, Diderot :

Dégustat ion de produits de Noel par l es commerçant s

Objectifs :

Organiser un moment fest i f et sol idaire sur le marché  

Marquer les espri ts d e s en f an ts et créer de s souvenirs

Format/durée :

Présence du Père Noel + organisat ion de l 'atel ier de 9h à 13h

Date : Du Vendred i  15 au  D imanche  17 Décembre  2024 inc lus

La  co l lecte  d e s  jouets  est  une  opération sol idaire 

pour venir en  a ide  aux p lu s  démun i s  qu i  favorise  

é g a l e m e n t  l ' économie  circulaire.

Marché de Champignol
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Communication

Créat ion c o n t e n u

Rée l - V idéo courte et 

d y n a m i q u e d e 30 s e c de

l ' é vènemen t a v e c extraits 

d e s an imat ions et des

part ic ipants

Budget estimé : 300 € HT

C a m p a g n e

C a m p a g n e de trafic 

auprès d 'une cib le

loca l e a v e c redirection 

vers le site w e b de la

vi l le

Budget estimé : 200 € HT
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NOS ANIMATIONS 

"MON MARCHÉ ENGAGÉ"
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1 720 €

2 800 €

2 250 €

4 169 €

400 €

500 €

400 €

500 €

TOTAL 12 139 € 1 800 €

1 200 € (sur la base de la disponibilité du vélo et du personnel)

Budget annuel prévisionnel :

*

•

•

•
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Marchés Thématique dominante Spécificité produits

Répartition 

Alimentaire/ Non 

alimentaire

Horaires de marché Promotion

Vieux Saint-Maur Marché de Quartier Tous commerces alimentaires 95%/5%
Mercredi matin/ Samedi 

matin

Marché de bons produits à des prix 

raisonnables

Champignol Marché de quartier Tous commerces alimentaires 95%/ 5%
Mercredi matin/ Samedi 

matin
Marché de quartier/ Sortie de RER

Le Parc Authenticité & Diversité
Tous commerces alimentaires. 

Produits de Qualité à tous les prix
85%/15%

Mardi matin/ Vendredi 

matin

Marché des bons produits à des prix 

raisonnables

Diderot
Marché traditionnel de 

qualité

Produits frais qualitatif et de 

tradition
100%

Jeudi matin/ Dimanche 

matin
Marché ambiance Village provençal

Les Mûriers
Marché de quartier/ 

Proximité de l'école
Produits frais essentiels 100%

Mardi matin/ Vendredi 

matin
Invitation des familles

La Pie Marché Bio Bio/ Circuit Court/ Producteur 100% Dimanche Matin

Marché de Destination. Promotion 

digitale via du contenu sur les 

commerçants

PROGRAMME D’ACTIONS MARKETING ET COMMERCIALES  ET POLITIQUE 
D’INFORMATION (ANNEXE 10)
 

- MARKETING MIX DE VOS MARCHÉS
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STRATÉGIE COMMERCIALE

MARCHÉ DU PARC
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STRATÉGIE COMMERCIALE

MARCHÉS DIDEROT & 

VIEUX SAINT-MAUR

« Des marchés de quartier, riches par leur offre et satisfaisant la diversité des besoins
alimentaires de chacun des riverains usagers »

• Typologie et qualité de produits recherchés Produits frais de belle qualité, mais également à des prix + accessible

• Catégorie de commerçants Tous commerces alimentaires

• Fréquence 2 fois par semaine

• Horaires 8h-13h

• Ambiance Authenticité des commerces

• Offres de produits non-alimentaires 5%

• Innovation Remplacement/ Succession des commerces cédants à des produits à + f
valeur ajoutée (circuit court, producteurs, artisanat…)

15



STRATÉGIE COMMERCIALE

MARCHÉS DES MÛRIERS ET DE 

CHAMPIGNOL

« Des marchés de quartier, offrant une offre alimentaire répondant aux besoins essentiels »

➢ Typologie et qualité de produits recherchés   Produits frais essentiels
➢ Catégorie de commerçants      Tous commerces alimentaires & fleuristes
➢ Fréquence        2 fois par semaine
➢ Horaires         8h-13h
➢ Ambiance        Marchés de proximité
➢ Offres de produits non-alimentaires    5%
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STRATÉGIE COMMERCIALE : 

SPÉCIALISATION DU MARCHÉ DE LA PIE
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STAND DÉDIÉ AUX  ACTEURS LOCAUX



AXE 1 : 

›

›

›

AXE 2 :

›

›

›
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PROGRAMME D’ACTIONS MARKETING ET COMMERCIALES  ET POLITIQUE 
D’INFORMATION (ANNEXE 10)
- COMMUNICATION DIGITALE



EXEMPLES DE NOS POSTS SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX QUI METTENT EN AVANT LES 

PRODUITS ET LES COMMERÇANTS DES MARCHÉS DES SAINT-MAUR : 
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Délégation de service public pour la gestion des marchés d’approvisionnement de la ville de Saint-Maur-des-Fossés

PROGRAMME D’ACTIONS MARKETING ET COMMERCIALES  ET POLITIQUE 
D’INFORMATION (ANNEXE 10)
- PLAN DES MARCHÉS



OBJECTIFS DE L’ÉTUDE :

>

>

>
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MÉTHODOLOGIE RELATIVE AUX ENQUÊTES DE SATISFACTION (ANNEXE 11)



NOTRE APPROCHE : 

>

>

NOTRE ÉQUIPE QUALIFIÉE  :
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MÉTHODOLOGIE RELATIVE AUX ENQUÊTES DE SATISFACTION (ANNEXE 11)



RECRUTEMENT & FIDÉLISATION DES COMMERÇANTS 

•

•

•

•

•

•

•

•

•
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NOTRE VALEUR AJOUTÉE :

     UN RÉSEAU DE COMMERÇANTS-PARTENAIRES 
                                        QUI NOUS  RECOMMANDENT ET NOUS SUIVENT !

• Nous gérons les 2 plus grands marchés 100% Bio d’Île-de-France (marchés des Batignolles (17ème) et 

Raspail (16ème)

• + de 300 Commerçants Bio - rien que sur les marchés franciliens !

• Près de 400 Producteurs locaux nous font confiance !

> Nous accompagnons des producteurs et artisans franciliens qui démarrent leur activité sur nos 

marchés (partenariats avec les écoles professionnelles, les chambres consulaires, les villes-

partenaires…)

• + 700 Traiteurs spécialisés (cuisine du monde et produits régionaux) et des professionnels de la 

restauration qui animent les espaces de convivialité et participent à la dynamique des marchés ! 
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NOS OUTILS TECHNIQUES POUR
LA RÉCEPTION DES CANDIDATURES ET 
LA DIFFUSION DES ANNONCES

›

›
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https://www.groupedadoun.com/commercants/#votre_place
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